保护母亲河——美涂士“聚焦鄱湖水，共护生命源”项目
聚焦枯水鄱阳湖    推动环保大众化

背景简介：2009年12月，国务院正式批复《鄱阳湖生态经济区规划》，标志着建设鄱阳湖生态经济区纳入国家战略，为江西实现跨越式发展带来了空前的历史机遇。建设鄱阳湖生态经济区，是立足于该区域独特的区位优势、资源优势和生态环境优势，落实科学发展观、促进经济社会又好又快发展的一项重大战略举措。鄱阳湖生态经济区，特色是生态；核心是发展；关键是转变发展方式，将生态优势转变为发展优势，在发展中保持生态优势，在保护生态中加快发展；目标是立足江西实际，顺应时代发展潮流，推动江西又好又快的发展，走出一条科学发展、绿色崛起之路。鄱阳湖生态经济区建设战略目标的实现，保护鄱阳湖“一湖清水”，无论是政府行为、民众意识、对策措施、保障激励，都离不开公众参与，离不开社会基层和广大农村的参与。

鄱阳湖是国际重要湿地，是长江干流重要的调蓄性湖泊，在国长江流域中发挥着巨大的调蓄洪水和保护生物多样性等特殊生态功能，是我国十大生态功能保护区之一，也是世界自然基金会划定的全球重要生态区之一，对维系区域和国家生态安全具有重要作用。然而，每年冬春之际，鄱阳湖长期处于枯水期，水位极低，对湖区周边群众的生产生活带来了极诸多困难，对候鸟、鱼类资源等生物多样性保护带来了极大的威胁。

为了保护鄱阳湖有限水资源和珍稀生物资源，我们将在鄱阳湖枯水期间，结合寒假社会实践开展本次调研实践活动。围绕枯水期间的鄱阳湖水资源现状，对生产、生活和生物多样性的影响等，主要结合和谐篇（人鸟和谐、人水和谐、人地和谐等）、危机篇（水资源危机、生态危机、环境危机）两个主题，发动广大环保志愿者用镜头（照片、视频）来记录下枯水期的鄱阳湖，用调研报告来记录环保青年志愿者对保护鄱阳湖的理性思考，提高大学生及社会公众对鄱阳湖水资源和生态环境的认识，推动环境文化大众化，为“同饮鄱湖水，共护生命源”付出心血和汗水。

一、项目依托部门

项目主管部门：江西省团省委农村青年工作处（青年志愿者协会）
              江西省环保厅宣传教育中心

江西农业大学团委

项目技术支撑：江西省青年志愿者协会生态环保总队
江西省鄱阳湖流域农业与生态工程技术研究中心
江西大江网

项目组织实施：江西农业大学国土资源与环境学院团委

江西农业大学绿源协会
二、项目实施时间、地点

项目实施时间：2011年11月20日 至 2012年4月20日
项目实施地点：鄱阳湖周边县域，江西农业大学，南昌市各高校
三、项目实施主要参与人员

	姓  名
	专业年级
	联系方式
	职责

	蔡海生
	国土学院团委
	13979121609
	指导老师

	钱  伟
	环科091
	13767470236
	队  长

	廖思凡
	农学091
	15279156105
	副队长

	杨斌
	旅游101
	13870975240
	副队长

	叶招娣
	旅游101
	18770051803
	副队长


四、项目策划、主要内容及实施计划
1．活动主题：
“同饮鄱湖水，共护生命源——聚焦枯水鄱阳湖，推动环保大众化”

2．活动目标：
（1）宣传环保理念，培养科学精神；预防自然灾害，减少人为灾害；为了母亲河，你我齐参与。
（2）了解鄱阳湖枯水期水资源状况积极对周边地区群众生产、生活的影响，以及对生物多样性的影响，并了解各级政府部门在保护母亲河中的作为；
（3）通过组织大学生环保青年志愿者深入鄱阳湖区域社会调研实践，并通过图片、视频、调研报告记录下枯水期的鄱阳湖，让更多人了解鄱阳湖，让保护母亲河更加深入人心，服务社会，锻炼自我，为专业学生注入动力，为个人发展定位导航。

3．主要内容：
（1）和谐篇：湿地及生物多样性保护和生态修复调研（包括当地开展的生态环境保护和修复的工程措施，保护区建设，生境保护，生态环境规划，生态环境保护与公众参与等），并通过图片、视频、调研报告进行记录；
（2）危机篇：鄱阳湖枯水期对周边居民影响调研（包括枯水期五河来水问题、鄱阳湖水质水量问题、居民生产生活用水问题等）；农村生活垃圾污染及农业面源污染问题调研（包括农业生活污水、垃圾处理问题，农村卫生条件等），并通过图片、视频、调研报告进行记录；
（3）对策篇：结合鄱阳湖湿地保护和生物多样性保护相关调研，就有关问题和危机进行理性分析，提出枯水期鄱阳湖水资源利用、湿地及其生物多样性保护的对策和建议；

（4）宣传篇：结合和谐篇、危机篇的图片、视频、调研报告等枯水期鄱阳湖的第一手记录资料，开展最佳、最原味的鄱阳湖记录视频和图片的评选，并将获奖视频和图片在校内外进行巡回展出。
4．实施计划：（详见附件1）
（1）活动策划宣传期（2011年11月）：对“同饮鄱湖水，共护生命源——聚焦枯水鄱阳湖，推动环保大众化”活动方案进一步完善，确定人员分工和工作职责，在绿源协会内部进行广泛动员，并面向全校进行相关活动策划的宣传；

（2）志愿者招募培训期（2011年12月）：面向校内外招募环保职员者，并对职员者进行培训，结合“同饮鄱湖水，共护生命源——聚焦枯水鄱阳湖，推动环保大众化”活动的开展，明确活动的目的、内容、要求，特别是对通过图片、视频、调研报告记录下枯水期的鄱阳湖的活动，提出具体要求，便于产生优秀的作品；
（3）项目具体实施阶段（2011年12月-2010年3月）：绿源协会会员和其他招募的志愿者，在寒假期间利用便利条件以团队或个体形式进入鄱阳湖区，开展“和谐篇”、“危机篇”中的鄱阳湖社会调研实践活动，并通过图片、视频对枯水期鄱阳湖边的自然和人为活动进行记录，以便对枯水期的鄱阳湖进行更好的、直观的解读；

（4）总结宣传阶段（2012年3月-2012年4月）：对寒假期间的调研实践活动进行总结分析，对图片、视频进行科学编辑，对调研情况进行分析，形成调研报告；进行优秀图片、视频和调研报告的评选，并结合3月9日“保护母亲河日”开展相关活动；开展以“同饮鄱湖水，共护生命源——聚焦枯水鄱阳湖，推动环保大众化”为主题的江西高校图片、视频高校巡回展。
五、项目实施的特点、目的和意义

环境教育事关社会的发展和人类的前途，高校在环境教育中具有不可推卸的时代责任。江西农业大学绿源协会以“环境教育和公众参与”为主题，思考在“环境教育公众参与和环境文化大众化”的背景下如何发挥高校大学生环保舌头的作用，以环境文化进校园及环保青年志愿者行动为抓手，从生态理念传播、科技文化下乡、志愿队伍组织、带动公众参与等方面积极开展活动，一方面鼓励大学生志愿者参与环保实践，积极调查研究，利用专业所学服务社会，提高自身的环境素养，在环保实践中完成自我教育的目的；另一方面，促进了生态文明理念在社会上的传播，通过志愿者的行动使社会上更多人了解环保、关注环保，最终参与环保行动。

环保问题一直被人们所重视，从少数人到公众参与，从城市走向农村，越来越成为公众话题。为了保护鄱阳湖珍稀生物资源和有限水资源，在鄱阳湖枯水期间，结合寒假社会实践开展本次调研实践活动，围绕枯水期间的鄱阳湖水资源现状，对生产、生活和生物多样性的影响等，主要结合和谐篇（人鸟和谐、人水和谐、人地和谐等）、危机篇（水资源危机、生态危机、环境危机）等主题，发动广大环保志愿者用镜头（照片、视频）来记录下枯水期的鄱阳湖，提高大学生及社会公众对鄱阳湖水资源和生态环境的认识，推动环境文化大众化，为“同饮鄱湖水，共护生命源”付出心血和汗水，对鄱阳湖保护大众化具有积极的意义。
本项目的特点就是：以大学生环保青年志愿者为主体，推动环境文化由高校更好的走向社会，从环保志愿者的角度，去“聚焦枯水鄱阳湖，推动环保大众化”，用大学生的视角和思考，来解读鄱阳湖保护问题，呼唤公众参与更好的保护鄱阳湖。
附件：

1. 首届“人在江湖”影视征集活动实施安排计划
2. 首届“人在江湖”影视征集细则

3. 首届“人在江湖”影视征集申请表

4. 首届“人在江湖”影视作品评定准则
江西农大国土学院团委

江西农业大学绿源协会

2011年10月16日
附件1：

项目活动实施安排

	日期
	内容
	备注

	2011.12.14—2011.12.17
	策划制定与完善
1、商讨方案，制定初步策划。（12.14）

2、联系相关单位：包括江西农大、大江网（其他新闻媒体）、环保厅宣传教育中心（政府机构），商榷条件和方案，将活动策划进一步完善。（12.15—12.16）

3、最终确定活动方案以及活动备案。（12.17）
	1、环保厅宣教中心和大江网（其他单位）提供资助，包括技术上、物资上等。

2、为前期宣传做好铺垫。

3、利用网络媒体，网上评选。

4、确定奖项，要有一定的吸引度。联系以上资助单位，将获奖人员提供到以上单位进行暑期实习机会。
5、若时间紧迫，相关事情确定不下来，时间可以延迟，最晚12.23日将不确定因素解决。

	2011.12.18—2011.12.23
	制定宣传方案

1、校内宣传：校报；广播站（每周一报）；BBS等

2、网络宣传：绿源微博（时时更新）、刷群等

3、南昌高校宣传
	1、宣传正规化、专业化将更有吸引力，海报、视频都要有一定的质量。

2、媒体宣传。

3、制作宣传视频，合理利用新闻媒体等一些资源。

	2011.12.24—2012.02.07
	宣传与报名

1、宣传阶段（形式多样化）（12.24——01.07）

2、报名阶段（纸质报名、网络报名）（报名截至日期为农大开学前一天）
	1、其中报名的形式根据资助的情况确定（联系腾讯、新浪等可以进行网络报名等）

	寒假假期
	照片、视频收集
	绿源组织内部进行照片、视频征集

	2012.01.06
	现场报名（纸质）截止日期
	如想继续报名可以在网上下载报名表报名

	2012.02.09
	网上报名截止日期
	

	2012.02.14
	作品上交截止
	除特殊不可抗拒因素外，逾期作品一律视为无效，不可以参加比赛

	2012.02.15—2012.02.20
	作品整理归纳分类
	为作品评选做好准备

	2012.02.20—2012.02.26
	海选
	经海选晋级的作品作者可以进行下一轮比赛；及时通知晋级以及未晋级的作者。

	2012.03.05
	二次评选
	严格根据标准评定作品；及时通知晋级以及未晋级的作者。

	2012.03.06—2012.03.08
	最终评选准备落实工作以及宣传
	最终落实需要在海选期间进行落实，此期间着重宣传。

	2012.03.09
	最终评选，进行决赛
	邀请保厅宣教中心、校团委、院团委、大江网等领导和嘉宾现场评定。

	2012.03.10—
	优秀作品后期汇总宣传
1、南昌高校图片巡回展

2、视频剪辑汇总

3、其他形式宣传
	主要联系媒体、政府


附件2：

“人在江湖”影视作品征集细则

一、参赛者：

1、参赛对象为江西省南昌地区在校大学生。

2、所有参赛者须填写参赛申请表（参赛申请表可在江西农大网国土院站下载http://guotu.jxau.edu.cn/s/43/t/448/p/1/c/687/list.htm），在表中填写个人资料和参赛作品的详细说明。

3、获奖图片或视频有可能在公布比赛结果时在媒体上发表，并且主办方享有永久免费使用参赛者作品的权力，可以重复使用这些图片或视频进行出版和展览，并在使用过程中尊重参赛者的署名权。

4、参赛者确保对参赛作品享有版权，作品涉及肖像权事宜由参赛者自负。

5、若有第三方对图片或视频中所反映的人、建筑或其他事物提出权利方面的声明或不满，参赛者应对图片或视频可能引发的法律事务负全部相关责任。

6、不遵守参赛规则或不能满足参赛表格中条件的参赛者将被视为不合格的参赛者。
7、在参赛规则和申请表上阐述的条款具有约束力。

二、参赛作品要求：
1、视频要求清晰、原创且未经网络发布，格式可以为MP4、AVI、MOV等（其他格式要保证上传时能打开）。

2、照片要求原创，未经网络发布。要求拍摄未对画面加工，格式可以为JPG、GIF、BMP等格式（其他格式要保证上传时能打开）。不接受合成照片、多次曝光照片和用电脑技术人工修改制作的照片。

3、数码摄影或手机摄影：来源于数码拍摄的照片或视频需注明是由数码相机拍摄，来源于手机拍摄的照片或视频需注明是由手机拍摄。

4、照片、视频必须保证一定清晰度，清晰度不高作品将视为无效作品。

5、作品要求以水为主题、拍摄范围为江西境内的鄱阳湖流域或赣、抚、信、俢、饶五大河流域（赣、抚、信、俢、饶五大河支流也可以），表现内容可以为和谐的，如水资源保护得好，人与自然和谐相处，也可以为不和谐的，如水资源的破坏、污染、干旱导致河床干涸等，内容为开放的。

6、所有图片或视频必须说明拍摄的地点和时间、拍摄者姓名。

7、参赛作品不得发生侵犯他人之著作权、肖像权、名誉权等法律问题，由此产生的一切法律责任由作者自行承担。

8、照片或视频以电子档形式发至电子邮箱lvyuanteam@163.com，照片数量在1-20张，视频长度在10分钟以内。邮件需标明作者联系方式（手机、QQ）、姓名、学校、学院等个人信息。
9、评委会的决定视为最终决定，不接受任何申诉。
10、报名截止日期:纸质档报名于1月6日结束，电子档报名于2月9日结束。
三、奖品：
1、第一届“人在江湖”影视征集大赛获奖证书
2、推荐到江西省环保厅宣传教育中心或江西大江网暑期实习
3、绿源协会会服、头巾、酷中国文化衫
四、参赛照片请寄至：
电子邮箱：lvyuanteam@163.com

联系人：叶招娣：18770051803
杨  斌：13970975240
附件3：

首届“人在江湖”影视作品大赛报名表

报名编号（由大赛组委会填写）：
	姓名
	
	性别
	

	院校
	
	年级
	

	专业
	
	作品类型
	

	电话
	
	QQ
	

	拍摄工具
	

	作品简介
	


备注：

1、作品类型分为照片、视频或照片与视频。

2、拍摄工具包含DV、照相机、手机等。

3、拍摄构想是指参赛者初步想法，可以包含拍摄地域、主题、主要内容等。

4、报名表电子档填好后发至电子邮箱lvyuanteam@163.com，纸质档交至绿源协会办公室燕园公寓南区27栋104。
5、报名截止日期:纸质档报名于1月6日结束，电子档报名于2月9日结束。
附件4：
首届“人在江湖”影视作品评定规则

一、主题内涵（40分）

评分依据：

1、作品内容积极健康，主题明显并紧扣活动主题，与生活联系紧密，见解独到、引人深思。（40-30分不等）

2、作品内容健康，主题较为突出，并能与活动主题相联系，能引起欣赏者的共鸣。（30-20分不等）

3、作品内容健康，但主题不明显，或与活动主题无关。（20-10分不等）

4、作品内容不健康，主题涣散，或毫无主题。（10分以下）

二、作品创意（30分）

1、作品构图完美，整个作品看起来均衡、稳定、有规律。创新思想突出，主题新颖，并附有时代内涵，具有较强的时代感。（30-25分不等）

2、作品构图和谐，素材主体突出，轮廓清晰，线条分明，有所创新，并能体现时代内涵。（25-20分不等）

3、作品构图杂乱、头重脚轻、主体过多。没有主次观念，整个作品给人以混乱的感觉。没有创新。（20-10分不等）

4、基本没有构图规划。作品布局杂乱，主体模糊，没有视觉焦点。作品内容老套乏味。（10分以下）

三、视觉效果（30分）

（一）色彩饱和度（15分）

1、色彩鲜艳、饱和、丰满，层次分明，有较强的感染力。十分妥当的契合创作者所要表达的主题、内涵。（15—12分）

2、色彩多样，较能表达作者创作意图。其中不乏搭配不合理之处。（12—8分）

3、色彩单调，基本没有运用什么色彩搭配技巧。整个画面不能给人以视觉上的享受。（8—4分）

4、没有色彩方面的技巧运用，光线昏暗，照明效果较差，照片灰暗，缺乏亮度。（4分以下）

（二）对焦、曝光（15分）

1、对焦清晰，曝光正确。主题突出，细节明了。（15—12分）

2、对焦比较清晰，曝光良好。主题相对突出。（12—8分）

3、对焦效果较差，曝光不准。整个作品呈现“散焦”。（8分以下）

注：
1、此次活动遵循“公正、公平、公开”的原则。

2、凡参赛作品都不得盗用他人作品，一经发现，一律取消比赛资格。

3、本评比办法的最终解释权归主办方所有
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